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Anteprima Santamaria e Ferrari nella pellicola di Morabito

Un film che denuncia
il legame tra medici
e venditori di farmaci

053-198- 080

di Dina D’lsa iatri (Fnomeeo) ha presosubito  merce e questo di certo non & chiarato Isabella Ferrari, che
le distanze comeglistessiinfor-  unbene». nelfilmrecitalapartediunacat-

a40anniefal'informato- matori che ci hanno attaccato Nel cast, oltraa Claudio San- tivissima capoareadell’azienda
Hre medico, ma la sua sulweb.Ec’eiltimorecheilfilm tamaria, c’'elsabellaFerrariche farmaceutica Zafer - Ho
aziendaeincrisiesipre- possa subire un boicottaggio  interpretaunaspregiudicataca- un’istintivapauraversoifarma-

vedono tagli al personale: cosi,
Bruno corrompe i medici (i pit1
disponibili) con la pratica del
comparaggio e inganna i colle-
ghi fino ad arrivare anche alle
persone a lui pil1 vicine, pur di
farvendere pitifarmaciallapro-
pria azienda. Con queste pre-
messe, il film«llvenditoredime-
dicine» di Antonio Morabito, in
sala dal 29 aprile in 50 copie (di-
stribuito daLuce Cinecitta), rac-
contala storia di un informato-
re scientifico senza scrupoli, in-
terpretato daClaudioSantama-
ria.

«Ill  direttore  sanitario
dell'ospedale a Bari in cui
avremmo dovuto girare, a tre
giorni dall'inizio delle riprese ci
ha ritirato la disponibilita. Ab-
biamo dovuto cercare un altro
set-haspiegatoilregista - enon
e stato semplice. Anche alcuni
medici, che ci avevano dato di-
sponibilita per girare nei loro
studi privati, una volta capito di
cosaparlasseil film, cihannore-
vocato il permesso. La Federa-
zionenazionale degliOrdinidei
medicichirurghiedegliodonto-

premeditato o essere "censura-
to" suimedia, perché potrebbe-
roaverpauradeitemidelicatidi
cuisitratta.Noncapisco perché
in Italia c'e ritrosia a parlare di
certecose, ¢'eunforte protezio-
nismo di alcune categorie che
va combattuto. Abbiamo fatto
avere una copia al ministro del-
laSalute Beatrice Lorenzin, spe-
rando che lo veda e che ci dica
cosa pensadi chispecula anco-
raoggisullasalute degliitaliani.
Duranteleproiezionineivarife-
stival che hanno ospitato il film
abbiamo giaavuto dei riscontri:
in Svizzera si € avvicinato un si-
gnore per farci i complimenti,
poihoscopertocheeraundepu-
tatoepresidente della Commis-
sione parlamentare Svizzera
dei farmaci, che ci ha confessa-
to quante pressioni riceve ogni
giorno peril suoruolo».

Per raccontare questo film
«abbiamo seguito la verita - ha
softolineato Amedeo Pagani,
produttore della pellicola insie-
mead Elena Pedrazzoli - Sareb-
beoradidire apertamente che i
farmaci sono venduti come

po area degli informatori pron-
ta a tutto pur di far decollare il
fatturato di un farmaco da lan-
ciaresulmercato. Epoic’éMar-
co Travaglio nel ruolo di un on-
cologoospedaliero incorruttibi-
le, ma con qualche scheletro
nell’armadio. Gliattori, sulgran-
de schermo fanno di tutto per
vendere pilt farmaci possibile,
ma nella realta si curano con
I'omeopatia.
«Utilizzol'omeopatia-hadet-
to Santamaria - daquando ave-
vo 20 anni. E anche da piccolo
hosempre nutrito unacertadif-
fidenzaneiconfrontideifarma-
ci. Certo non bisogna condan-
naretuttiimedicinali, alcuniso-
no importanti, hanno salvato
tante vite. E, come si dice a Ro-
ma, "quandocevo,cevo":seser-
vono davvero, i farmaci vanno
presi.Quellocheédacondanna-
re & I'abuso e ancora di piu la
prescrizione non necessaria,
fatta per guadagnarci. La salute
éunargomentoserio, chispecu-
lasu questo non ha perdono».
«Micuroanch'ioconl’omeo-
patia da tantissimi anni - ha di-

Cl».

Sara un caso, ma anche Evita
Ciri-chenel "Venditore dimedi-
cine" & la moglie di Santamaria
- utilizza solo prodottiomeopa-
tici. Unica voce fuori dal coro &
Marco Trava%lio, sul grande
schermooncologoincorruttibi-
le, che perd ha affermato con
convinzione: «Nonimporteraa
nessuno, ma non credo
nell'omeopatia. Laragione prin-
cipale per cuisi parlapocodella
case farmaceutiche in tv e nei
giornalieéperchesonotraimag-
giori inserzionisti pubblicitari.
Epoic'éilproblemadinonspa-
ventare troppo la gente: si parla
divita o di morte».
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