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Authority. Il provvedimento & rivolto anche agli studi odontoiatrici

Multa dell’Antitrust ai medici
per i limiti alla pubblicita

Rosanna Magnano

wes Dall’Antitrust arriva una
stangata da 832mila euro alla
Fnomceo, la Federazione nazio-
nale degli Ordini dei medici e
odontoiatri, peridivietie paletti
sulla pubblicita in materia sani-
taria contenutinel Codice deon-
tologico del 2006 ¢ nelle Linee
guida applicative. Lo prevede il
provvedimento 25078 pubblica-
tosul bollettino di ieri.

Una vittoria per Groupon,
bigmondiale dei gruppid’acqui-
stosuweb, e perglistudiodonto-
iatrici che lo scorso anno hanno
denunciato al Garante dellacon-
correnza di essere stati soggetti
a sanzioni disciplinari da parte
di singoli Ordini provinciali per
aver violato le norme deontolo-
giche facendosi pubblicita.

Secondo il Garante Giovanni
Pitruzzella infatti i limiti previ-
stidall’Ordine costituiscono «il-
lecite restrizioni della concor-
renza». In particolare I'’Authori-
ty si sofferma sul parametro del
"decoro professionale”, che do-

vrebbe caratterizzare la pubbli-
cita in materia sanitaria, e sul di-
vieto di pubblicita promoziona-
le. Sotto la lente le disposizioni
dell'articolo 56 del Codicedeon-
tologico e dei puntise g delle Li-
nee guida, che «idonee ad osta-
colare ingiustificatamente I'atti-

PAROLA DI GARANTE

Per Giovanni Pitruzzella

i limiti previsti dall’'Ordine
costituiscono «illecite
restrizioni della concorrenza» -
Esulta Groupon

vita pubblicitaria dei medici e
degli odontoiatri, costituiscono
illecite restrizioni della concor-
renza. Tali disposizioni integra-
noun’unicaintesarestrittiva del-
la concorrenza in violazione
dell’articolo 101 del Tfuex.

Nel vecchio codice Fnomeeo
si legge infatti che «La pubblici-
ta dellinformazione in materia

sanitaria, fornita da singoli o da
strutture sanitarie pubbliche o
private, non puo prescindere,
nelle forme e nei contenuti, da
principi di correttezza informa-
tiva,responsabiliti e decoro pro-
fessionale. Lapubblicita promo-
zionale e comparativa ¢ vieta-
ta». Poco cambia, secondo I'An-
titrust, anche conil nuovo Codi-
ce del 2014, che pure non preve-
deil parametro del "decoro pro-
fessionale" eil divieto di "pubbli-
cita promozionale"

«Si rileva infatti - sottolinea
I’Antitrust - che & stata tuttavia
introdotta, al secondo comma,
una serie di parametri alcuni dei
qualimolto genericienon previ-
sti dalla vigente normativa (la
pubblicitasanitaria dovrebbe es-
sere «prudente, obiettiva, perti-
nente») e pertanto potenzial-
mente suscettibilidiunaapplica-
zione restrittiva della concor-
renza, analogamente aquantori-
scontrato peril concetto dideco-
ro professionaley.
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